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01 VSEBINSKI UVOD  
K D O  S M O  I N  K A J  P O Č N E M O



KDO SMO & 
KAJ POČNEMO

S L O V E N S K A  T U R I S T I Č N A  

O R G A N I Z A C I J A

N A C I O N A L N A  T U R I S T I Č N A  

O R G A N I Z A C I J A ,  K I  N A Č R T U J E  I N  

I Z V A J A  T R Ž E N J E  C E L O V I T E  

T U R I S T I Č N E  P O N U D B E  

S L O V E N I J E  N A  T U J I H  T R G I H  T E R  

S K R B I  Z A  T R A J N O S T N I  R A Z V O J  

S L O V E N S K E G A  T U R I Z M A



V S E B I N S K I  
D I G I T A L N I  

M A R K E T I N G

PODR OČJ A  DELOVA NJ A  
S L O V E N S K E  T U R I S T I Č N E  O R G A N I Z A C I J E

P R E D S T A V N I Š T V A  V  T U J I N I

B2C

K O M U N I C I R A N J E  S  
P O S L O V N I M I  
J A V N O S T M I

R A Z I S K A V E  

&  R A Z V O J

B2B

N E M Č I J A  ( M Ü N C H E N ) , I T A L I J A  ( M I L A N O ) , A V S T R I J A  ( D U N A J )

Velika Britanija (London)



02 STATISTIKA & RAZISKAVE
K A J  N A M  P O V E D O  Š T E V I L K E



TEMELJNA STATISTIKA 
za  l e t o 2018 in  prve  3  mesec e  2019
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S K U P A J D O M A Č I T U J I

R A S T  P R E N O Č I T E V  
2 0 1 8 / 2 0 1 7

P R I H O D I  

5.933.266

V R E D N O S T  I Z V O Z A  P O T O V A N J  2 0 1 8 :  

2,7 MRD €  = + 11,6 %

Delež tuje 

71 %
P R E N O Č I T V E  

15.694.705Vir: SURS in 

Banka Slovenije

Januar – april:

+ 6  % SKUPAJ

Januar – april: 

+ 5  % SKUPAJ

V R E D N O S T  I Z V O Z A  P O T O V A N J  j a n u a r  – m a r e c  2 0 1 9 :  

485 mio €  = + 3,5 %



P O M L A D  Z I M AJ E S E NP O L E T J E

P O V P R E Č J E  P R E N O Č I T E V  2 0 1 3 - 2 0 1 8

4  SEZONE SLOVENIJ E

43 %
Delež tuje

prenočitve  

46 %

Junij – avgust September – november

21 %
Delež tuje

prenočitve  

21 %

17 %
Delež tuje

prenočitve  

14 %

20 %
Delež tuje

prenočitve  

19 %

December – februar Marec – maj 
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Nemčija Italija Avstrija Nizozemska Hrvaška Madžarska Združeno
kraljestvo

Češka Srbija Francija

T OP 10  T R G OV –
DELEŽ PRENOČITEV 2018  

i n R A ST  2018 /2017

+ 17% + 1%

+ 4%

+ 22% + 16%
+ 30% + 10% + 30%

+ 17% + 28%



KJE LAHKO NAJDEMO 
FOODIJE?



GLOBALNA SPLETNA  ANKETA 

8
TRGOV

2017

7
TRGOV

2018

Češka

Madžarska

Švica

Švedska

Španija

Belgija

Danska



UŽITEK V DOBRI HRANI IN PIJAČI 
KOT GLAVNI MOTIV PRI 

IZBIRI POČITNIŠKE DESTINACIJE

31%

Source: Identification of Market Potential, Web Survey, Valicon, December  2017

AVSTRIJA

29%

ZDRUŽENO 

KRALJESTVO

23%

NEMČIJA

21%

NIZOZEMSKA, 

RUSIJA



03 IZZIVI & PRILOŽNOSTI
K A T E R E  I Z Z I V E  M O R A M O  N A S L A V L J A T I ,  

T U D I  K O  G R E  Z A  G A S T R O N O M S K I  T U R I Z E M



Inspiring you to go your own way.

PREKOMERNI TURIZEM

#1

P O T R E B A  P O  U S M E R J A N J U  T O K O V  

( Č A S O V N O  &  G E O G R A F S K O )

IZZIV: Potreba po novih produktih izven sezone in na manj znanih 

destinacijah; potreba po novi infrastrukturi



Inspiring you to go your own way.

I Z Z I V : Krepitev trajnostnih rešitev in nišnega trženja 

ter večji fokus na razvoj in management

RAST SE UMIRJA

#2

N A P O V E D I  U N W T O ,  

W T T C ,  E T C



Inspiring you to go your own way.

N U J N A  P O T R E B A  P O  

R E - F O K U S U  

OD MARKETINGA
K MANAGEMENTU

#3

I Z Z I V : Zaradi povečanih rasti in pritiskov na kakovost izkušnje 

pomembne funkcije destinacijskega managementa. 

Sodelovanje vseh deležnikov v destinaciji. Tudi od ponudnikov 

se pričakuje več fokusa na izkušnji, doživetju in kakovosti 

storitev.



Inspiring you to go your own way.

T R A J N O S T N O  &  L O K A L N O  &  

K O R I S T I  Z A  L O K A L N O  O K O L J E  ( L J U D J E  I N  P O D J E T J A )  

KAKOVOST 
OKOLJA & ŽIVLJENJA

„LIVEA BILIT Y“  

#4
I Z Z I V :  Kako v prihodnje meriti 

uspeh?



04 TRŽENJSKI MODEL
4  T E M E L J N I  E L E M E N T I  



Slovenija je zelena butična 

destinacija za 5-zvezdična 

doživetja.

Trajnostna rast, višja 

dodana vrednost in 

izboljšanje vrednostnih 

kazalnikov: 4 mrd €.

Krepitev partnerstev s 

ključnimi deležniki: STG in 

poslovni partnerji, produktna 

združenja, vodilne destinacije, 

co-branding

Nova komunikacijska 

platforma in osredotočanje 

na trge & segmente z višjo 

potrošnjo 

P R O M O C I J A  P A R T N E R S T V AC I L J I  &  F O K U S IV I Z I J A

F O R M U L A

T R A J NOST NEG A  MA R KET ING A

4.1. 2. 3.



ZELENA BUTIČNA

5-ZVEZDIČNA 
DOŽIVETJA

destinacija za

Slovenija je



TRAJNOSTNI RAZVOJ

M O Č N A  Z E L E N A  

D E J S T VA

S L O V E N I J A
J E  Z E L E N A

S L O V E N I J A
D E L U J E  Z E L E N O

S L O V E N I J A
P R O M O V I R A Z E L E N O

Z E L E N A  S H E M A  

S L O V E N S K E G A  

T U R I Z M A

Č U T I M O  Z E L E N O  

S L O V E N I J O  I N  J O  

P R O M O V I R A M O

2

.

31

Z E L E N A  S H E M A  S L O V E N S K E G A  T U R I Z M A

88



KLJ U ČNI  T U R IST IČNI  PR ODU KT I

GASTRONOMIJA

DOŽIVETJA 

NARAVE
OUTDOOR

SONCE & MORJE

ŠPORTNI 

TURIZEM

POSLOVNA 

SREČANJA

TURIZEM 

NA PODEŽELJU

ZDRAVJE & 

DOBRO POČUTJE

TOURING

KULTURA

Nizek

Visok

N
iz

e
k
 

V
is

o
k

VPLIV NA PRIHODKE

V
P

L
IV

 N
A

 I
M

ID
Ž

I.II.

III.

Skupina II

▪ GASTRONOMIJA

▪ KULTURA

▪ DOŽIVETJA NARAVE

▪ TOURING

Skupina I

▪ ZDRAVJE&DOBRO POČUTJE

▪ OUTDOOR

▪ POSLOVNA SREČANJA

Skupina III

▪ ŠPORTNI TURIZEM

▪ SONCE & MORJE

▪ TURIZEM NA PODEŽELJU

Sekundarni/podporni
• IGRALNIŠTVO

• CRUISING & YACTING

• NAKUPOVANJE

• POSEBNI INTERESI

Visok 

R A Z D E L I T E V  T U R I S T I Č N I H  
P R O D U K T O V  V  3  S K U P I N E  ZDRUŽENJE 

OUTDOOR

SSNZ

KONGRESNI 

URAD SLOVENIJE

ZDRUŽENJE 

ZGODOVINSKIH 

MEST SLOVENIJE

KONZORCIJ 

SLOVENIA GREEN



TP GASTRONOMIJA
4 MAKRODESTINACIJE

LJUBLJANA & 
OSREDNJA SLOVENIJA

TERMALNO  
PANONSKA SLOVENIJA

MEDITERANSKO 
KRAŠKA SLOVENIJA

ALPSKA
SLOVENIJA

OUTDOOR

SONCE & MORJE

CITY BREAK

ZDRAVJE & 
DOBRO POČUTJE

ŠPORTNI TURIZEM
MICE

ZDRAVJE & DOBRO POČUTJE

MICE
GASTRONOMIJA

MICE
GASTRONOMIJA
TOURING

GASTRONOMIJA
TURIZEM NA 
PODEŽELJU



05 STRATEGIJA GASTRONOMIJE
K A K O  V I D I M O  P O V E Z O V A N J E  K M E T I J S T V A  I N  T U R I Z M A



VERIGA VREDNOSTI 
GASTRONOMSKEGA TURIZMA

SUROVINE

PROIZVAJALCI

DISTRIBUCIJA 
PODJETJA

RECEPTI/MENIUJI

CHEFI

PONUDBA 
KULINARIKE/

RESTAVRACIJE

ZAGOTAVLJANJE 
INFORMACIJ

TURIZEM/

DOŽIVETJA

TRAJNOSTNI RAZVOJ DESTINACIJE

OHRANJANJE 
KULINARIČNE 

KULTURE

RAZVOJ
REGIJE

KULTURE



FROM PRODUCTS TO EXPERIENCE
spoznajte vinarja, 

naučite se, kako kombinirati hrano in vino, itn.

DOŽIVETJE

steklenica vina

PRODUKT

vinska degustacija

STORITEV

grozdje

MATERIAL/

SUROVINA

CENA

D
IF

E
R

E
N

C
IA

C
IJ

A

OD PRODUKTA DO DOŽIVETJA



STRATEGIJA RAZVOJA 

SLOVENSKE GASTRONOMIJE  
(2006)

391 
Z N A Č I L N I H  J E D I ,  P I J A Č  I N  

Ž I V I L

24
G A S T R O N O M S K I H  R E G I J



Kranjska klobasa

Kranjska medica

A L P S K A  
S L O V E N I J A

Prekmurska gibanica

Vina: Šipon, Ranina

T E R M A L N A  
P A N O N S K A  
S L O V E N I J A

Potica, štruklji

Vina: Cviček, Metliška 

črnina

L J U B L J A N A  I N  
O S R E D N J A  
S L O V E N I J A

Ribe, kalamari

Avtentična vina

M E D I T E R A N S K O  
K R A Š K A  
S L O V E N I J A

SLOVENSKA 
GASTRONOMSKA 

PIRAMIDA

VRH

SREDINA

TEMELJ



IMPLEMENTACIJA GASTRONOMSKE STRATEGIJE

TASTE SLOVENIA



06 AKCIJSKI NAČRT
R A Z V O J A  I N  T R Ž E N J A  G A S T R O N O M I J E  2 0 1 9  - 2 0 2 3





OD KANDIDATURE DO NAZIVA

K N J I G A  K A N D I D A T U R E

3 1 .  0 5 .  2 0 1 8

O B I S K  K O M I S I J E  N A  T E R E N U

1 8 . - 2 1 . 0 7 .  2 0 1 8

P O D E L I T E V  N A Z I V A ,  B R U S E L J

0 8 .  1 0 .  2 0 1 8



CILJI  PROJEKTA

1. Spodbujanje trajnostnega 

gastronomskega turizma

2. Podpiranje lokalne samooskrbe

3. Povezovanje podeželja in urbanih 

področij

4. Krepitev pomena prehrane za zdravje



AMBASADORJI PROJEKTA

A N A  R O Š

M I R A  Š E M I Č

J A N E Z  B O G A T A J  

L U K A  K O Š I R



PARTNERJI PROJEKTA

VSAK DAN

NOVI

PRIDRUŽENI 

ČLANI



AKCIJSKI  NAČRT RAZVOJA IN TRŽENJA 
GASTRONOMSKEGA TURIZMA 2019  - 2023

M A R K E T I N Š K I  
C I L J I

3

5

37

S T R A T E Š K I H
P O D R O Č I J

U K R E P O V

P R O J E K T  S T O



MARKETINŠKI
CILJI  

IN 
KAZALNIKI  

USPEHA

1.

3.

2.

Prepoznavnost

Višja dodana 
vrednost

Trajnost



VIZIJA

Slovenija postane prepoznavna destinacija 

z visokokakovostno, inovativno, avtentično 

ponudbo hrane in vina, ki jo ustvarjajo 

številni butičnimi ponudniki  z veliko bero 

najprestižnejših nagrad in tradicionalne 

gostilne, ki s svojo ponudbo temeljijo na 

lokalni trajnostni pridelavi in srčnosti.

Gastronomija je motiv prihoda vse leto.



POZICIJSKA STRATEGIJA

T R A J N O S T N A  
P R I D E L A V A

S P E K T A K U L A R N O  
O K O L J E

I Z J E M N I  
P O S A M E Z N I K I

EDINSTVENO DOŽIVETJE SLOVENSKE GASTRONOMIJE=

1. 2. 3.



RAZLIKOVALNE PREDNOSTI

T R A J N O S TN A R A V AL J U D J E

• Top chefi

• Lokalni proizvajalci

• Top vinarji

• Raznolikost

• Neokrnjenost

• Pitna voda

• Čebela 

• Naravna vina

• Vrtičkarstvo in nabiralništvo

1. 2. 3.



CILJNE SKUPINE 
IN 

SEGMENTACIJA



KLJUČNI 
GASTRONOMSKI  

PRODUKTI
Kategorija I

• VRHUNSKE RESTAVRACIJE

• VINSKE KLETI

• GASTRONOMSKE PRIREDITVE

Kategorija II

• POSEBNA GASTRONOMSKA DOŽIVETJA

• GOSTILNE

• TURISTIČNE KMETIJE IN PRIDELO VALCI

Kategorija III

• KAKOVOSTNE RESTAVRACIJE

• PLANINSKI DOMOVI

• DRUGI GOSTINSKI OBRATI



5 STRATEŠKIH PODROČIJ

S P O D B U J A N J E  
D V I G A  
K A K O V O S T I

Z N A M K E  I N  
O C E N J E V A N J E  
K A K O V O S T I

Z A K O N O D A J A I Z O B R A Ž E V A N J E T R Ž E N J E  I N  

T R Ž N O

K O M U N I C I R A N J E



U K R E P I

• Jasnejša določitev minimalnih standardov 

kakovosti v GPO za opravljanje dejavnosti in 

razvrščanje GPO

• Razbremenitev plač v gostinstvu

• Poenostavitev smernic HACCP

• Identifikacija in odstranitev administrativnih 

ovir



U K R E P I

• Vstop mednarodnega gastronomskega vodnika 

Michelin v Slovenijo

• Ohranjanje in spodbujanje mednarodnega 

gastronomskega vodnika Gault & Millau Slovenija

• Podpora gostincev za uvrščanje na lestvico The

World‘s 50 Best Restaurants



U K R E P I

• Okusiti Slovenijo; 

• Prevetritev gastronomske piramide; prilagoditev po 

modelu MD;

• Spodbujanje lokalnih proizvajalcev za prodajo 

pridelkov v vrhunske in kakovostne GPO;

• Nadaljnji razvoj znamke Gostilna Slovenija;

• Aktivnosti SRIPT

SPODBUJANJE 
DVIGA

KAKOVOSTI



IZOBRAŽEVANJE

U K R E P I

• Izboljšave izobraževalnega sistema

• Sistem plačanega vajeništva in mentorstva

• Usposabljanje pri GT akademiji

• Subvencioniranje zaposlovanja in razvoja mladih 

kuharjev

• Ozaveščanje ponudnikov

• Ozaveščanje mladih o kulturi prehranjevanja

• Mednarodne izmenjave in povezovanje



U K R E P I

TRŽENJE
• Opredelitev vizije Slovenije kot destinacije 

gastronomskega turizma

• Opredelitev marketinških ciljev

• Opredelitev ciljnih skupin ključnih trgov

• Opredelitev glavnih gastronomskih produktov

• Opredelitev pozicijske strategije Slovenije

• Izvajanje aktivnosti trženja



07 PROMOCIJSKE AKTIVNOSTI
D O G O D K I ,  O G L A Š E V A N J E  I N  O D N O S I  Z  J A V N O S T M I



GASTRONOMIJO PREDSTAVLJAMO NA 
NAJPOMEMBNEJŠIH DO GODKIH V TUJINI

NA VEČ KOT 100  DELAVNICAH IN SEJMIH. .



…VKLJUČUJEMO JO NA PORTAL 
WWW.SLOVENIA. INFO,



…PONUJAMO V OBLIKI  PAKETOV,



…PREDSTAVLJAMO PREKO DRUŽBENIH 
OMREŽIJ ,



…OGLAŠUJEMO V DIGITALNIH 
KAMPANJAH,



…VKLJUČUJEMO V GURMANSKA ŠTUDIJSKA 
POTOVANJA,



…,KI  AVTORJE NAVDUŠUJEJO ZA OBJAVO V 
SVETOVNIH MEDIJ IH.  







OGLAŠUJEMO JO TUDI  V OFF -LINE 
KAMPANJAH… 



…IN PRIPRAVLJAMO 
MESEČNE NOVIČNIKE,



…,KI  J IH POSREDUJEMO NAROČNIKOM.



POMLAD 2019 :  DVA IZJEMNA DOGODKA

F A L S S T A F F E U R O P E A N F O O O D S U M M I T



JESEN 2019 :  NOVA PUBLIKACIJA 
TASTE SLOVENIA



PROMOCIJSKI ARTIKLI



Inspiring you to go your own way.

HVALA ZA POZORNOST


